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JANEIRO A JUNHO 2025

Este numero do relatoério Varejo Alimentar em Contexto traz os principais indicadores do
setor no 12 semestre de 2025. Uma das conclusdes € que a margem bruta permanece com
evolucdo constante entre o varejo regional e as trés empresas de capital aberto, que
divulgam seus dados a cada trés meses - Assai, Grupo Mateus e GPA.

Criado pela SA+ Ecossistema de Varejo, este documento oferece um compilado das principais
meétricas do varejo alimentar assim como o Index VA5, que representa a média ou o
acumulado das informacodes. Outro destaque é a inclusao do varejo regional, sendo que este é
o unico relatorio do mercado com referéncias de desempenho de redes regionais.

Dez varejistas regionais concordaram em contribuir com seus dados de performance sob a
condicao de gerarmos indicadores medios, mas ndo abrirmos numeros individualmente. Dessa
forma, consequimos trazer uma referéncia mais segmentada para os supermercadistas e nao
apenas 0s dados das empresas de capital aberto.

IMPORTANTE: a partir deste nimero do Varejo Alimentar em Contexto, ndo contamos mais
com os dados do Carrefour Brasil, que fechou seu capital no Pais. Portanto, ndo ha mais

a obrigatoriedade de a companhia divulgar seus resultados trimestralmente. Por esse
motivo, a somatoria das receitas neste relatorio foi impactada, ja que a empresa é a maior
em faturamento do Pais no varejo.

Confira a sequir indicadores que vocé sé encontra aqui, compilados pela SA+ Conteudo, braco
da SA+ Ecossistema de varejo.
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O setor no periodo

O varejo alimentar de Santa Catarina permanece com evolugao superior aos demais estados.
Para se ter umaideia, a regido teve um aumento de 7,2% no volume de vendas, o que
representa o quadruplo da meédia nacional, segqundo a PMC (Pesquisa Mensal do Comeércio), do
IBGE. Em sequida aparecem o Rio Grande do Sul e o Distrito Federal com avancos de 4,8% e
4,4%, respectivamente. No movimento contrario, S3o Paulo, Ceara, Goias e Bahia evoluem de
forma mais contida e abaixo da meédia do Brasil.
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Desempenho das empresas

No acumulado do semestre, as trés crescimento total (13,7%) e em mesmas lojas
empresas analisadas mais as redes regionais  (5,7%) do periodo. J3 o GPA apresentou as
que responderam a pesquisa da SA+ somaram menores taxas de evolugao, com crescimento
um faturamento de R$ 78,8 bilhdes. total (5,2%) e de mesmas lojas (3,9%).
Individualmente, o Grupo Mateus teve o maior

Assai 41170.000.000
Receita Bruta consolidada Mateus 19.361.000.000
Em bilhées de R$ - N9 arredondados GPA 10.158.000.000

Redes regionais 8.143.900.000
Total 78.832.900.000

Crescimento total x Crescimento em mesmas lojas*

Assai

Mateus

GPA

Redes regionais

Média(*)

0 3 6 9 12 15

. Total

. Mesmas Lojas*

*Mesmas lojas sdo as unidades em funcionamento had um ano ou mais — esses
dados incluem operagdo de postos e efeito calendario, com exceg¢ao do Grupo
Mateus, que apresenta os dados sem o ajuste do efeito calendario.
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Margem Bruta Margem Ebitda

30 - 10~

Redes regionais

GPA
GPA Redes regionais

Despesas com vendas, gerais e Lucro liquido
administrativas (SG&A)

20

. l Média Index VA5 l Assai . Mateus
Mateus
l GPA l Redes regionais

GPA Redes regionais

. Média Index VA5 . Assai
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Receita Bruta

Em bilhdes de R$ - N9 arredondados

Atacarejo ;
As operacdes de cash & carry foco do Varejo

Alimentar em Contexto somaram uma meédia 40
de R$ 56,7 bilhdes. O Mix Mateus, impactou a
meédia positivamente, com um aumento de
14,2%. Em mesmas |ojas, as redes regionais e
0 Assai foram as responsaveis por aumentar
a média, com evolucdes de 4,5% e 5%, 2
respectivamente.

30

56.753.497.056
41.170.000.000
10.793.000.000

4.790.497.056

Total VA4(¥) Assai Mateus Redes regionais

Crescimento total x Crescimento em mesmas lojas*

Assai

Matheus

Redes regionais

Média Index VA

. Total . Mesmas Lojas*

*Exclui GPA, pois ndo tem operagado de atacarejo — Bandeira de atacarejo
do Carrefour é Atacaddo e do Grupo Mateus é Mix Mateus.

*Dados incluem operagado de postos e efeito calendario, com excegao do
Grupo Mateus
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Varejo

As bandeiras de supermercado acumularam

uma receita bruta de R$ 17,4 bilhdes no semestre.

As redes regionais foram o grande destaque de
crescimento médio total e em mesmas lojas,

Receita Bruta

Em bilhdes de R$ - N9 arredondados
20

4.252.000.000
10.158.000.000

17.478.668.011

Total (*)

Mateus GPA

*Exclui Assali, pois ndo tem operagao de varejo

Ecossistema
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3.068.668.011

com avancgos 7,8% e 5,2%, respectivamente. J3 0s
supermercados do Grupo Mateus foram os que
tiveram o menor indice de crescimento total (4%),
e em lojas abertas ha mais de um ano (1,2%).

Redes regionais
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Crescimento total x Crescimento em mesmas lojas*

Mateus

mateus

GPA

Redes regionais

Média Index VA

. Total . Mesmas Lojas*

*Exclui Assal, pois ndo tem operagao de varejo
**Dados incluem operagdo de postos e efeito calendario, com excegao do
Grupo Mateus, que apresenta os dados sem o ajuste do efeito calendario.
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